
DAFTAR PUSTAKA 

Adhawiyah, Y. R., Anshori, M. I., & AS, F. (2019). PERAN PEMASARAN MEDIA 

SOSIAL DALAM MENCIPTAKAN KEPUTUSAN PEMBELIAN MELALUI 

KESADARAN MEREK (Studi pada Instagram Clothing Line Bangjo). Tirtayasa 

Ekonomika, 14(2), 267. https://doi.org/10.35448/jte.v14i2.6530 

Dian. (2016). PENGARUH ELECTRONIC WORD OF MOUTH (E-

WOM)TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIANPADA KONSUMEN CAFÉ 

ROTI GEMPOL DAN KOPI ANJIS BANDUNG. ISSN : 2355-9357 e-Proceeding 

of Management, 3(2), 1834. 

Fatimah, N. (2020). Pengaruh media sosial,Electronic word of mouth, dan citra merek 

terhadap keputusan pembelian melalui minat beli (studi pada toko poeniko batik di 

Pekalongan). 2507(February), 1–9. 

Ghozali. (2016). Aplikasi Analisisis Multivariete Dengan Program IBM SPSS. Badan 

Penerbit Universitas di Ponegoro. 

Hasan, A., & Setiyaningtiyas, N. W. (2015). Pengaruh Wlectronic Word of Mouth Pada 

Media Sosial Facebook Terhadap Keputusan Berkunjung Ke Desa Wisata 

Nglanggeran Gunungkidul. 13(Jurnal Media Wisata), Nomor 1. 

Rahayu, N. K. et al. (2016). Pengaruh electronic Word of mouth pada keputusan 

pembelian konsumen kendaraan roda empat merek honda. Resma, 3(2), 13–22. 

Rahmadhani, R., & Prihatini, A. E. (2019). Pengaruh Electronic Word Of Mouth Dan 

Perceived Risk Terhadap Keputusan Pembelian Pada Konsumen Tokopedia. 

Jurnal Administrasi Bisnis, 8(1), 23–30. https://doi.org/10.14710/jab.v8i1.23766 

Sari, N., Saputra, M., & Husein, J. (2017). Pengaruh Electronic Word of Mouth 

Terhadap Keputusan Pembelian Pada Toko Online Bukalapak.Com. Jurnal 

Manajemen Magister, 03(01), 96–106. 

Siagian, A. O., Martiwi, R., & Indra, N. (2020). Kemajuan Pemasaran Produk Dalam 

Memanfaatkan Media Sosial Di Era Digital. Jurnal Pemasaran Kompetitif, 3(3), 

44. https://doi.org/10.32493/jpkpk.v3i3.4497 

Soinbala, R., & Bessie, J. L. D. (2020). engaruh Electronic Word of Mouth (eWOM) 

melalui Media Sosial Instagram terhadap Keputusan Pembelian ( Studi Pada 

Oncu’s Fruit Dessert ). GLORY: Jurnal Ekonomi & Ilmu Sosial, 1(1), 65–83. 

Suarsa, S. H. (2020). Pengaruh Electronic Word of Mouth (Ewom) Pada Online Travel 

Agent (Ota) Traveloka Terhadap Keputusan Menginap Di Topas Galeria Hotel, 

Bandung. Eqien: Jurnal Ekonomi Dan Bisnis, 7(1), 50–56. 

https://doi.org/10.34308/eqien.v7i1.112 

Sugianto Putri, C. (2016). Pengaruh Media Sosial Terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen Cherie Melalui Minat Beli. PERFORMA: Jurnal Manajemen Dan 

Start-Up Bisnis, 1(5), 594. 

Unisma, F. E., Khoiro, O. F., Rachma, N., Hufron, M., & Manajemen, P. (2019). 



Pengaruh Promosi Media Sosial Terhadap Keputusan Pembelian Dengan Viral 

Marketing Sebagai Variabel Intervening ( Studi Pada Konsumen Warung Siji 

House and Resto Malang ). E – Jurnal Riset Manajemen, 140–153. 

Wijaya, T., Paramita, L., & Salatiga, J. D. (2014). PENGARUH ELECTRONIC WORD 

OF MOUTH ( eWOM ) TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KAMERA DSLR. 

Sancall, 12–19. 

 


